
RENAULT
Case Renault Espace - Inspiring People 2015  



Espace – Strategic approach 

Un spot TV de lancement inspirant.

Challenge
Comment entretenir et amplifier cette image dans le temps ?



Espace – Concept

L’idée

Organiser des « Rencontres Inspirantes » avec des personnalités belges.

Un partenariat « crossmedia » innovant.

Avec une régie et des marques fortes sur le marché local : Roularta



Espace – 1 Campaign, 3 phases

La 1ère phase
Recruter des lecteurs (online & print) 
Demander une lettre de motivation
Interview des 6 personnalités



Espace – 1 Campaign, 3 phases

La 2e phase
Organiser les 6 Rencontres 



Espace – 1 Campaign, 3 phases

La 3e phase
Diffuser compte-rendus
sous forme de native 
advertising
(online & print)



THANK YOU


