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Het marxistisch reveil: P E T E R  M E R T E N S
E N  R A O U L  H E D E B O U W  (PVDA) 

In Zuid-Afrika schieten jagers
D U I Z E N D  L E E U W E N  per jaar

We moeten langer werken 
omdat we langer leven

Walen zijn  minder gezond 
dan Vlamingen

Mannen zullen nooit even 
lang leven als vrouwen Migranten zorgen voor 

een nieuwe babyboom

H E T  L E V E N  Z O A L S  H E T  N I E T  I S

POPULAIRE MYTHES 
OVER BELGIE
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A chacune son centre commercial, 
sa nouvelle gare, son palais des congrès...

Suicidaire ou salutaire ?
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Namur Wavre

A chacune son centre commercial, 
sa nouvelle gare, son palais des congrès...

Suicidaire ou salutaire ?

A chacune son centre commercial, 
sa nouvelle gare, son palais des congrès...

Suicidaire ou salutaire ?

LE VIF 33e année no 39 L’EXPRESS no 3351
hebdomadaire du 25 septembre au 1er octobre 2015
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FINANCIEEL-ECONOMISCH WEEKBLAD VAN 4 TOT 10 JUNI 2015

‘De inkomsten
van De Lijn 
zijn te laag’

ROGER
KESTELOOT

DOSSIER PRIVATE BANKING
WAT VERMOGENSBEHEERDERS HUN KLANTEN 
AANRADEN EN HOEVEEL ZE DAARVOOR AANREKENEN

7
OM GELD 

TE VINDEN

7
OM TE 

OVERLEVEN

7
OM DOOR 

TE GROEIEN
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ÉCONOMIE ET FINANCES • 40E ANNÉE • N°22 • € 5,90 • P509559 • 28 MAI 2015

Investissez
avec style

Le marché des ancêtres explose

Ya-t-il encore des bonnes affaires ?

Ancêtres automobiles

Qui est vraiment
Elon Musk (Tesla), 

l’enfant terrible 
du business ?
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Hoe maakt Hein Vanhaezebrouck spelers beter?      Op bezoek bij de familie Okaka
Interview met Radja Nainggolan Union Berlin: Kerstmis in het stadion

EXTRADI
K

KERST
NUMMER
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Enquête : les 10 questions sur les Diables        Djibril Cissé entretien foot, house, et vieilles Mustang

STANDARDLES RAISONSD’UN
MALAISE

" COMME ZIDANE,
JE VEUX ÊTRE
UN MODÈLE 
POUR LES JEUNES " EDEN HAZARD 

RENCONTRE 
EXCLUSIVE 
À LONDRES

DROIT AU BUT
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PACKAGE / R NEWS TOUCHPOINTS

CONCEPT
Zoekt u meer dan 2 miljoen touchpoints aan een duizelingwekkende kost per duizend? 
Dan is ons R NEWS Touchpoints pakket precies wat u nodig hebt. Het bundelt 
voor u de printversie + websites + mobile sites van zes toonaangevende Belgische 
nieuwsmagazines, elk leider binnen hun segment: Knack, Le Vif/L’Express, Trends, 
Trends-Tendances, Sport/Voetbalmagazine en Sport/Foot Magazine.  

Uw visibiliteit is gegarandeerd op alle mogelijke dragers.
» één week visibiliteit (40.000 euro voor meer dan 2 mio touchpoints)
» Impactvolle visibiliteit in 6 titels verspreid over 3 dragers 

Medium Dagen Formaat REACH IMPACT

Paper + Digital
(Knack, Le Vif, Trends 
NL/FR & Sport NL/FR)

1  
week

1/1 pagina 
x 6 magazines 1.794.920

Online + m-sites

7 
dagen

Leaderboard, 
Medium Rectangle

of Skyscraper
(K/V News, Trends  

NL/FR & Sport NL/FR)

845.000

2 
dagen

Splash
(K/V News)

325.000
7 

dagen

Splash
(Sport NL/FR &  
Trends NL/FR)

Tablet
(Knack, Le Vif, Trends 
NL/FR & Sport NL/FR)

14 
dagen

Interstitial 14.000

TOTAAL AANTAL TOUCHPOINTS 2.639.920 2.133.920

PROFIEL

Eigenschap
REACH IMPACT

% Selectiviteit % Selectiviteit

Sociale Groep 1-2 42,5% 143 42,6% 146

Managers 10,9% 174 11,3% 188

Mannen 62,2% 126 62,9% 128

Hoger opgeleid 44,7% 144 43,7% 147

BUDGET

Media
REACH IMPACT

Touchpoints Budget Touchpoints Budget

PRINT 1.794.920 37.150 € 1.794.920 37.150 €

DIGITAL 845.000 20.515 € 325.000 19.000 €

TOTAL 2.639.920 57.665 € 2.133.920 57.450 €

PACK (30% DISCOUNT) 40.000 € 40.000 €

 

Bronnen: 

Print: CIM 14-15 (1) Print + Digital 

Online: CIM Internet augustus 2015 / Traffic + Average pageviews week 36 to 52 in 2015 (Audience) 

Mobile: Automatische doorplaatsing van de display naar de m-sites


